
 

  



 内容摘要 

 

海天招牌拌饭酱是老字号的企业，新生代的品牌，你造吗？ 

海天招牌拌饭酱一种口味，有男女生两种包装，你造吗？ 

…… 

我酱紫说，你造吗？ 

当调味酱行业正蓬勃发展，产品细化程度趋于饱满时，企业拼的不仅仅是

品牌，更是口味，口味才是消费者真正的首选。而当口味接上了轨道，那么品

牌则需要从营销手段来抓住新的消费者。 

所以在营销推广中，以“拌”为重点，分成三个篇章，“健康活力，酱紫‘拌’”、 

“青春在线，酱紫‘伴’”、 “爱的反馈，酱紫‘办’”， 再加上手机游戏 APP

和广告创意，以提高海天招牌拌饭酱的知名度，美誉度为目的，传达海天招牌

拌饭酱品牌的核心主题——美味生活，酱紫“拌”。 

美味生活：将美味的产品带入校园生活，让校园生活变得更加丰富多彩。 

酱紫：近期特别流行一种台湾调调，“你造吗？”“表酱紫啦……”“笑 cry”。

而“酱紫=这样子”，借用大学生目前所使用的网络用语，将产品隐形地切入大

学生的生活。 

“拌”：不仅仅是产品功能“拌”，更是借用谐音“伴”，来表现从入学到毕

业，海天招牌拌饭酱都会一直陪伴着大学生的校园生活，不仅让大学生在身体

上得到锻炼，还在心理上给予一定的启示。所以第二个谐音“办”，是海天招牌

拌饭酱根据大学生的情况，给予相应的办法、对策，来解除大学生心里的困扰。 



         

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

            

在我国国家标准《调味品分类》中，调味酱的产品涵盖了酱类和复合

调味酱两大类产品，即包括传统的豆酱、面酱等发酵性酱，还包括以发酵

性酱 为基料调配而成的复合酱、不以发酵性酱为基料的各类花色酱产品，

如辣椒酱、牛肉酱等，同时随着中西方饮食文化的融合，各类涂抹类的西

餐调味酱也发展了起来，如沙拉酱、蛋黄酱、花生酱、果酱等。 

 

1. 目前市场上的调味酱虽然品类繁复，产品众多，但各产品之间的特

点却相差较大，而且具有明显的区域市场的特点。 

2. 在市场上处于各有自己的适应客户和专业的口味市场、相互之间竞

争并不明显的格局。这也意味着各种产品之间都存在着适用面太窄的

问题。 

3. 酱类产品的定位本身多有不明，导致消费者在使用上存在迷茫。 

4. 低成本、低门槛、低附加值、消费周期长。 

其他
70%

老干

妈
30%

市场现状分析 
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调味酱作为调味品中的重要品类，近年来也

在借助行业的发展而快速发展。据铭泰数据研究

中心预测，调味酱占调味品总量的 6%左右，以

2007 年为例，年销售规模也在 60 亿左右；2008

年的增长速度在 15%左右，达到 70 亿的规模；

年均增长 10%，到 2013 年其市场规模超过 110

亿元，主要由老干妈、李锦记、阿香婆、吉香居

等几个传统品牌占据，其中老干妈占据 30%。 

市场总量 



 

 

 

 

 

  

优势： 

1、亚洲第一食品品牌，有良好的国际 

知名度，深受海外华人喜爱。 

2、企业不断致力于产品创新。 

3、较高的顾客忠实度。 

劣势： 

1、宣传主要集中在香港和国际市场， 

忽略国内市场。 

2、进驻中国市场较迟，开发较晚。 

3、和中国内地其他同类品牌比 

价格稍高，略缺竞争力。 

 

 

品牌：李锦记 
优势： 

1、陕西名品。 

2、很多人爱吃辣酱。 

3、品牌口味多。 

劣势： 

区域性品牌，全国范围的 

认知度不高。 

品牌：阿婆香 

优势： 

1、香辣酱品类的代表，并逐渐成为具 

有行业代表性的强大品牌力。 

2、“浓香、微辣、适咸”的味道铁三角。

3、产品线较齐全，占据主流价格带。 

劣势： 

1、包装不够美观。 

2、品牌广告少，局部地区认知度低。 

3、产品价格不平衡。 

品牌：老干妈 

 

优势：  

1、知名品牌。 

2、口味独特多样。 

劣势： 

1、各超市卖场还欠开发。 

2、商品知名度有待提高。 

3、市场份额不够多。 

 

品牌：吉香居 

品牌竞争者分析 
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在产品的推广中，通过营销组合（4P）整合到营销计划中，以大量地争取到目标

市场，从而推销出产品，占取品类市场。所以营销组合中的每个环节都与市场的

占领有着密切的关系。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

渠道分析： 

1、销售地点：批发商店、超市、天猫

官方商店。 

2、产品分销：健全而缜密的营销网络； 

             精准的网络营销。 
3、铺货展示：在小型超市铺货面积小，

且只有大瓶装。 

 

价格分析： 

1、定价：10元/200g——13元/300g。 

2、目标：在确保产品质量和口味的同   

时，定价考虑学生等年轻目

标消费人群的消费水平，价

格适中，从而扩大市场占有

率以及提高总销售额。 

 

产品分析： 

1、 包装：同时推出了男、女两版包装，  

      带给了年轻人不一样的

“小资味”吃酱体验。 

2、 口味：材料精选，柔辣香浓，美味 

      可口。 

3、 调味酱的种类偏少。 

4、 目前两种口味偏甜，无法满足部分

地方人口的饮食习惯。 

 
 

促销分析： 

1、“校园挑战赛”提升产品在校园的知

名度。 

2、“七夕免费试吃”拉近产品与年轻消

费者之间的距离，提升产品的好感

度和知名度。 

3、微博营销活动提升产品在年轻消费

者的影响力。 

特点：瞄准 80、90后人群，通过线上

线下整合营销迅速扩大市场优

势。 
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市场深发现 

4P 营销组合分析 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

42.10%

57.90%

是否使用调味酱

是

否

17%

65%

18%

使用调味酱的频率

不吃

偶尔（1~2次）

较多（3~5次）

由调查数据可见，

无论品牌是否出

名，价格是否实

惠，包装是否精

美，其实消费者最

在意的因素还是

口味。 

 

在众多大学生的

餐饮中，调味酱

占据的分量并不

少，有 42.1%的大

学生在就餐时使

用过调味酱，而

且使用的频率相

对来说比较大。

可见调味酱在大

学生的饮食当中

占有一定地位。 
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目标消费者分析 

（数据来源于调查问卷统计结果，样本数=300 份） 

（数据来源于调查问卷统计结果，样本数=300 份） 

0.00% 20.00% 40.00% 60.00% 80.00%

包装

品牌

营养

价格

口味

调味酱看重因素排名

市场深发现 

大学生选择调味酱看重的因素 

 

调味酱在大学生心中的地位 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

大学生选择海天拌饭酱的因素 

 

海天拌饭酱在大学生心中的地位 

 

31.50%

68.50%

是否购买过海天拌饭酱

是

否

从调查数据统计可

见，不足一半大学生

购买过海天拌饭酱。

但仍有 68.5%的大学

生没有购买过海天

拌饭酱。可见海天拌

饭酱在大学生这个

市场占据的份额并

不算多。 

在拌饭酱中，消费

者最看重的还是产

品的口味，而对于

海天拌饭酱的口

味，消费者给予评

价最高的是“柔辣

不上火”。而产品的

材料类别相对来说

对吸引消费者并无

太大优势。 
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市场深发现 

（数据来源于调查问卷统计结果，样本数=300 份） 

（数据来源于调查问卷统计结果，样本数=300 份） 

0.00% 20.00% 40.00% 60.00%

营养黄豆

干贝鲜虾

大粒香菇

味美料足

柔辣不上火

在口味方面，

大学生对海天招牌拌饭酱的看重点排名



 

 

 

  

月光族、草族 

月光族：他们热衷于装扮和娱乐，

把大量的生活费用在这上面。相

对来说，吃的方面比较简单。 

草族：一般会用大半工资来“拔

草”网购，以满足内心对心仪商品

的渴求。与月光族为相似种群。 

 

土豪族、懒人族 

土豪族：一般在学校外吃大餐。

追求时尚，新鲜的事物，是当今

流行元素的重要传播者。 

懒人族：常打电话订外卖，同样

宅，但与宅内族不同的是，他们

宅的对象是电脑、游戏。 
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市场深发现 

宅内族 

自己动手丰衣足食”的升级版，不仅仅是局限于自己动手喂饱自己，而

且会把在生活中和网络上看见的美食都亲自制作一遍。 

目标消费者定位 
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市场深发现 

SWOT 分析 

S 

W 
O 
T 

1. 这款酱料是真正意义上的第一款

即食佐餐酱。该产品的品质和风味

均具有一定的独创性。 

2. 在外包装设计上走年轻化路线，同

时推出男版、女版包装。 

3. 独创性地引入了健康油制工艺。 

 

1. 海天招牌拌饭酱在知名度上远远

不及海天旗下的其他产品。 

2. 产品太过年轻，市场占有率偏低，

面对其他品牌的成熟产品还是有

一定的挑战。 

3. 在流行媒体投放的广告少。 

 

1. 辣椒酱在当今调味品市场占据着

重要地位。 

2. 海天招牌拌饭酱借助海天品牌市

场影响力。 

3. 产品的目标消费群体对新产品接

受能力强，品牌忠诚度高。 

 

1. 面临着以“老干妈”为代表的强势

品牌的巨大威胁。 

2. 当前调味酱市场趋于稳定，消费者

品类忠诚度也趋于稳定，形成油辣

酱以老干妈为代表，牛肉酱以阿香

婆为代表等等的市场局面。 

 



 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

目标消费者定位 

加强重度消费者，发展中度消费者，从而带动轻度消费者 

策略：线上 + 线下 = 娱乐嗨翻校园生活 

中度消费者 

月光族： 

爱花钱，爱时尚 

草族： 

爱网购，爱流行 
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营销酱推广 

营销推广目标 

营销推广定位 

轻度消费者 

土豪族： 

爱时尚，爱流行 

懒人族： 

爱简单、爱懒惰 

对于品类市场： 

在调味品行业占有一席之地。 

对于品牌市场： 

1、 提高品牌知名度； 

2、 树立品牌形象，及其对目标消费者对

品牌的认知度，借此提升品牌在目标消

费者心中的形象。 

重度消费者 

宅内族： 

爱美食，爱动手 

享受生活， 

享受健康 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

作用： 

拌饭、拌面均可 

包装具有个性，比较

“高大上”。 

口味偏甜，不辣。 

 

品牌具有独特的定位，但

与此同时“拌饭”二字具

有局限性。 

海天拌饭酱的品牌忠

诚度不高，知名度不

高，导致消费者对品

牌的认知度不强。 

海天招牌拌饭酱产品 

 

海天招牌拌饭酱品牌 

 

消费者洞察 

 

 新新人类的主力军。 

 流行元素主要传播者。 

 网络媒体的忠实者。 

 吃货、土豪、宅内族、

月光族，拖延症的诞生

源。 

 “表酱紫”、“你造吗”

等网络用语流传的主干

线。 

对症方案： 

创新推广方式 

丰富活动样式 

追随新生活力 

 

核心主题： 

美味生活，酱紫“拌” 
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营销酱推广 

营销主题提炼 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

营销
推广

线上
线下
互动

线上

互动

线下

互动

创意
广告
互动

思路一：活动第一，广告第二 

1、在大学校园大力推广营销活动。 

2、贯彻“美食+运动+相伴”的路线。 

3、借用广告营造氛围。 

思路二：丰富、创新推广形式 

1、360 度全面互动。 

2、在游戏 APP 中体验美食诱惑。  

3、广告与活动链接。 

思路三：传达美味生活品牌文化 

1、 线上+线下，打造品牌文化。 

2、 与传统老品牌区别开，打造调味酱

的新生代。 

思路四：网络为主、其他媒体为辅 

1、 与大学生媒体接触习惯紧密相连。 

2、在活动宣传方面，齐头并进。 
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营销酱推广 

营销思路 

360°营销推广导航

图 

活动篇章一：健康活力，酱紫拌 

搅、转、翻 

活动篇章二：青春在线，酱紫伴 

大一相遇、大二相知、大三相随 

活动篇章三：爱的反馈，酱紫办 

“今天我掌厨，你造吗？” 

创意设计：创新 APP，广播凑热闹，广告掀高潮 

游戏与美食邂逅，广播与生活相遇，活动与广告相知 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

活动主题：搅走烦人拜拜肉 

活动目的：1、将女生手臂上多余赘肉通过运动的方式 ，燃烧脂肪，享受快乐。 

2、通过这次活动，提高海天拌饭酱的知名度，并为接下来的活动做

铺垫。 

活动说明：将鸡蛋打入碗内，快速搅拌鸡蛋，直至鸡蛋打成糊状，不再以液体

流下，即算成功！ 

参与方式：1、在新浪微博上传你成功将鸡蛋打成糊体，且证明鸡蛋不会成液

体流下过程的图片或视频 @海天拌饭酱 #搅走烦人拜拜肉#。 

2、活动同时会在现场举办，有兴趣体验这种科学及有趣的活动的同

学，即可现场参与。 

活动奖励： 

1、 对于网上上传成功图片及视频的消费者将有机会获得生活多美味“海天”

天猫商店 30 元优惠券（无门槛限制）。 

2、现场成功者将有机会获得生活多美味，海天系列产品一整套。 

 

新浪微博投放效果图： 
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娱乐嗨翻天 

活动篇章一 健康活力，酱紫拌 
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3 4 
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活
动
说
明
步
骤
简
图
： 
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娱乐嗨翻天 

活
动
海
报
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活动主题：转出健康好身材 

活动目的：1、让大学生走出寝室，走下网络，体会健康活力的生活，锻炼出

健康好身材。 

2、让海天拌饭酱与大学生生活相融相伴，提高海天拌饭酱的知名

度，从而促进现场销售。  

活动说明：同学将推动道具，使道具中的上部分转动起来，根据同学不同的力

度，道具会做出相应力度的计分， 

奖励说明： 

1、 分数达到 30N=60 分~50N=100 分即可获得海天拌饭酱一罐。 

2、 分数达到 100 分以上，即可获得海天 20 元优惠券一张。 

3、 分数达到 200 分以上，即可获得海天 50 元优惠券一张。 

 

数据换算：1KG≈10N，一个人的正常推力一般是 20N 

50N=100 分 

100N=200 分…… 

（按照每增 1N，分数提高 2 分） 

分数达到相应等级可获得相应奖励。 

 

道具结构图： 

现场布置图： 
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娱乐嗨翻天 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

活动主题：翻出活力好心情 
活动地点：各大高校的体育场 

活动目的：1、让学生亲身体验滑板的炫酷，运动的魅力。 

2、提高海天拌饭酱的知名度和亲和力。 

活动内容：1、盛邀当地滑板俱乐部的年轻人，去各大高校进行巡回演出，当

地滑板爱好者也可报名参加。 

2、由滑板爱好者在高校发放宣传单，并以此预热。 

3、在活动当天，滑板所用的滑板轨道，贴上碗的图片，以示滑板

者在碗里翻腾的精彩动作。 

4、演出结束后，参观者可发送当天的活动图片及想说的话@海天拌

饭酱 # 翻出活力好心情 # 并@三个好友，就将有机会获得海天

拌饭酱一罐，及微博达人一月。 

5、获奖者根据官方发送信息即可在当地有海天招牌拌饭酱售卖处

领取奖品。 
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娱乐嗨翻天 

宣传海报： 



活动主题：美味生活，美好伴友 

活动时间：大学开学之际（8 月——9 月） 

活动地点：人人网 

活动目的：1、线上虚拟场景，让新生首先体验下大学生活，与即将成为同班

的 

同学进行事前交流，以消除陌生感。 

2、海天招牌拌饭酱成为大学生入校之前的第一个伴友。 

活动内容：通过 QQ 宣传活动，在人人网注册个人信息，通过了解活动进入消

费者所在高校的社区，将自己的视频介绍，语音介绍或者是文图介

绍上传到交流平台，这样提供同城或同地方的同学就能了解你，知

道你，以便之后的联系。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

活动篇章二 青春在线，酱紫伴 

第一步： 

进入所在宿舍楼 
第二步： 

进入所在寝室 

第三步： 

即可上传个人信息，

与室友进行交流。 
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娱乐嗨翻天 



活动主题：美味生活，转角幸福 

活动目的：1、都说“没有谈过恋爱的大学是不完整的”。 通过此次活动丰富了

大学生的课外生活。 

2、提升了海天招牌拌饭酱的形象——大学生活“伴相随”。 

活动对象：全国大学生 

活动时间：2.14 日白色情人节，中国传统情人节——七夕 

活动地点：人人网站 

活动内容：1、在网站指定地点申请团体，然后填写团体成员的个人信息，根据 

要求填写。 

          2、以集体形式注册信息要注明学校地点，人数超过五个即可注册。 

3、注册成员可以在“成员大集箱”中随机抽取异性，进行信息的进 

一步了解，系统还可通过成员提供的信息，给双方进行配对。 

4、在活动前一月，可以以班级的形式在网站上注册相关信息，并勾 

选所含班级成员，然后通过转盘，随机抽取到当地（或者本校）

想参与联谊的班级，然后通过班级负责人在平台上留下的信息进

行详细交流。或者以团体（多于 5 人，少于 10 人）的形式参加此

次活动，其他办法参照班级形式。 

注意事项：为了保护大学生的安全，不提供个人申请，并注册信息，以防止不明

人士欺骗大学生。 

 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

活动投放效果图： 
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娱乐嗨翻天 
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娱乐嗨翻天 



活动主题：美味生活，青春再见 

活动目的：1、让目标消费者在数年之后，回想起校园的生活，心里充满快乐与 

留念。 

          2、海天招牌拌饭酱全程伴随目标消费者的校园生活，真正做到了， 

“青春在线，酱紫伴”。 

活动时间：大三 6 月-9 月暑假期间（介于大四学生忙于实习，找工作） 

活动地点：人人网 

活动内容：1、在人人网注册信息，在活动页面写下一封信，一份对大学四年，

以及未来的自己想说的话（即对自己校园生活的总结，以及对未

来生活的期许），在最后            可以选择是否上传照片。                             

          2、在十年之后的这一天，软件会通过消费者注册时提供的信息，给

予提醒查收，十年前的这一天，你对自己说的话，以及十年前的

回忆。 
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娱乐嗨翻天 



 

 

 

从上大学开始，我们与父母相处的时间就变得少了，而面对即将踏入社会

的我们，还有多少时间陪伴父母，也许在校的我们不能让陪伴的时间增加，那

就让我们让与父母相处的时间更加充满爱吧！ 

 

活动目的：“孝”是中国传统美德，如何孝敬父母，是人一生需要学习的问题。

通过此次活动让大学生体会父母的辛苦，让大学生拥有一个向父母

表达自己对他们的爱和关心。 

活动口号：今天我掌厨，你造吗？ 

活动时间：7~9 月暑假期间 

活动内容： 

1、 前期宣传：烹饪知识小测试（见附录二） 

在 6 月份，父亲节前后在新浪微博上进行活动前期宣传，通过链接官网的小

测试，获取大学生的烹饪成绩。 

2、 通过烹饪测试，查看结果，你可以获知自己的烹饪技术掌握多少。让大学生

们知道自己的父母做出那么多菜肴需要花费多大的心思。。 

3、 链接活动界面，你可点击官网上的按钮，网站会根据你提供的信息，为您推

荐一桌符合你家庭的菜系。 

4、 在暑假（7 月——9 月）期间，将你所完成的爱的美食和与家人的合影，上

传至官网或者新浪微博即可。我们一周会随机抽取 10 名幸运网民，将获得海

天系列产品全套。 

  

活动篇章三 爱的反馈，酱紫办 

1 
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娱乐嗨翻天 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

2 3 

5 6 

4 

20 

娱乐嗨翻天 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

创意说明： 

 

针对目前大学生对美食 DIY 的兴趣，同时根据调查问卷中的的数据统计，大

学生在制作食物时，会按照网上所指示的一步一步跟着做，这样很浪费时间，也

会耽误制作食物的过程。而这款 APP 游戏，可以让消费者在娱乐的同时，记住制

作事物的材料及步骤。 

 

手机 APP “秀色可参” 
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创意小身手 



 

  
平面广告 

创意说明： 

 

创意来源于“舌尖上的中

国”。 

这一系列作品以校园生活

为背景，表现出大学生在大学

生活会使用到海天拌饭酱的产

品，同时表现出海天拌饭酱会

一直伴随着大学生的校园生

活，为大学生带来无限乐趣，

更多美好的生活。 
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创意小身手 



 

 

  

创意媒体广告 

环境媒体广告 

创意说明： 

 

在灰调的马路上出现一片彩

色的区域，会很引人注目，更何况

是食物的诱惑，所以借用井盖这样

一个道具，把用海天拌饭酱的食物

用涂鸦的形式画在井盖上，来提高

海天招牌拌饭酱的认知度。 

创意说明： 

 

将自动售货机做成机器人的的

样子，机器屏幕正面显示

“********”。机器侧面是两只具有

热感应“手”，当消费者与他的伙伴

同时触摸，机器人自动售货机便会

自动将海天招牌拌饭酱的试用装

（包装设计见附录三）售出，消费

者可在取物口领取。 
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创意小身手 



  广播广告 

 

 

（音效：duo rai mi fa suo la xi——钢琴弹出的声音） 

女声：这是构成美妙音乐不可缺少的元素。 

（音效：炒菜蒸菜等产生的声音） 

女声：拌、抹、蘸、炒、蒸、焖， 

      这是产生美食无法替代的步骤。 

女声：您的味蕾就是我们的舞台 

男声：海天招牌拌饭酱，美味生活就要“酱紫拌”！ 

标题：舞台篇 
 

 

 

女声：笔墨纸砚 

女声：这是完成伟大书画作品不可缺少的元素。 

（音效：炒菜蒸菜等产生的声音） 

女声：拌、抹、蘸、炒、蒸、焖， 

      这是产生美食无法替代的步骤。 

女声：您的味蕾就是我们的成就。 

男声：海天招牌拌饭酱，美味生活就要“酱紫拌”！ 

 

标题：成就篇 
 

 

 

女声：东南西北 

女声：这是构成世界不可缺少的元素。 

（音效：炒菜蒸菜等产生的声音） 

女声：拌、抹、蘸、炒、蒸、焖， 

      这是产生美食无法替代的步骤。 

女声：您的味蕾就是我们的世界 

男声：海天招牌拌饭酱，美味生活就要“酱紫拌”！ 

标题：世界篇 
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创意小身手 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1% 2%

9%

88%

了解海天拌饭酱的渠道

电视

户外

网络

实体商店

0.00% 50.00% 100.00%

电视

网络

杂志

报纸

广播

户外

大学生经常接触的媒体

媒介目标 

 

提高产品知名度 

传播产品 

内涵理念 

树立 

品牌 

形象 

媒介策略 

根据大学生接触媒体的习

惯与大学生了解海天招牌拌饭

酱的渠道综合取舍，则以网络媒

体为主要投放对象，活动现场的

海报、优惠劵等形式、户外媒体、

广播媒体为辅助媒体。 

（数据来源于调查问卷统计结果，样本数=300 份） 

通过媒介的沟通，传达产品不仅是一种可做拌

饭、拌面……的调味酱，更是伴随目标消费者的

大学生活的核心概念，即“美味生活，酱紫伴”。 

借助大学生身边的

媒体，将海天招牌

拌饭酱产品多方位

推广出去。加强解

释“美味生活，酱

紫拌”的概念。 

通过活动在媒体上

的投放，给目标消

费者——大学生，

树立一种年轻代的

形象，是符合大学

生个性的品牌。 

网络媒体 

活动现场 

户外媒体 

广播媒体 

由

主

到

次 
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媒介大混搭 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

形式：微信、微博、

人人网、腾讯 

原因：覆盖面广、传     

      染力强的社交  

      网站进行传。 

形式：海报、宣传单 

原因：借势发力，借用 

      活动热潮，将产

品宣传出去。 

形式：平面广告、 

创意媒体 

原因：大学生更多的

时间还是在校

园，同时用创

意媒体吸引大

学生的互动。 

形式：校园广播 

原因：抓住课余空间时 

     间，穿插活动宣 

     传和广告。 

网络媒体 

活动现场 

户外媒体 

 广播媒体 

媒介选择 

媒介排期表 
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媒介大混搭 

 

线

上 

 

 

线

下 

互
动
媒
体 

前期预热， 

通过平面广告和

创意媒体，微信

猜字谜，引起消

费者讨论 

活动爆发期， 

通过微博、人人网参与活

动，海报、展示台、校园

广播以及杂志对品牌及

活动的大力宣传。 

活动持续升温， 

游戏 APP 让学生在

此暑假学做美食。新

学期活动持续开展，

媒体宣传全面开展。 

微信 

平面广告 

创意媒体 

展示台 

上年 12 月    1 月   2 月   3 月   4 月   5 月   6 月   7 月   8 月   9 月   10 月   11

月 
新浪微博 

手机 APP 

宣传海报 

 

宣传海报 

展示台 

校园广播 校园广播 

人人网 

 

人人网 

人人网 

人网 



 

 

 

 

 

 

 

 

活动项目 活动时间 
活动经费

(万元) 

活 动 篇 章 一

（健康活力，

酱紫拌） 

搅走烦人拜拜肉 2015 年 5 月——6 月 3 

转出健康好身材 2015 年 11 月——12 月 5 

翻出活力好心情 2015 年 9——11 月 10 

活 动 篇 章 二

（青春在线，

酱紫伴） 

美味生活，美好伴友 2015 年 7 月——9 月 7 

美味生活，搭配幸福 2015 年 2 月——3 月 11 

美味生活，青春再见 2015 年 4 月——6 月 8 

活动篇章三（爱的反馈，酱紫办） 2015 年 6 月——9 月、

2016 年 12 月——2 月 
9 

其他（赠品）： 1 

预算总计： 54 

媒介形式 媒介运用 投放经费（万元） 

微博营销 增加粉丝量，宣传活动。 8 

人人网站 与人人网合作，提升活动的宣传力度。 35 

户外平面广告 主要投放在学生人流量的商业步行街。 30 

创意环境媒体 主要投放在校园内，吸引大学生关注。 43 

广播广告 提高活动宣传力度，以及品牌认知度。 5 

手机 APP 为消费者在食物方面提供方便与娱乐。 7 

微信 活动篇章一的预热。 2 

腾讯 QQ 广告 活动篇章二的预热。 12 

其它: 2 

预算总计： 144 

营销活动预算表 

媒介投放预算表 
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预算详情单 



 

海天招牌拌饭酱调查问卷 

您好！为了更好了解消费者对海天招牌拌饭酱的需求和要求，明确发展定位市场推广，现组

织开展海天招牌拌饭酱需求状况专题调研，希望各位帮忙完成这份调查。 

1、您现在是否是大学生？ 

A、是         B、否 

 

2、您是否经常购买调味酱用于佐餐？ 

A、是        B、否 

 

3、您吃调味酱的频率是？ 

A、基本不吃      B、偶尔      C、一周 3—4 次      D、每天 

 

4、您最喜欢的调味品牌？ 

A、老干妈      B、海天     C、李锦记     D、吉香居      E、阿香婆      F、其它 

 

5、您通常将调味酱用于？ 

A、烹饪煮菜        B、配合饭、面    C、打火锅     D、其他 

 

6、您通常在什么情况下使用调味酱？ 

A、食堂就餐       B、打包带回宿舍       C、自己烹饪       D、其他 

 

7、以下因素对您选择调味酱的重要性（多需，最多选三项）？ 

A、包装           B、品牌         C、价格           D、口味      E、营养           

 

8、您平常购买的调味酱价格是多少？ 

A、5 元以下        B、5—10 元      C、10 元以上 

 

9、您购买食用过海天拌饭酱吗？ 

A、是            B、否 

 

10、您从什么渠道知道海天招牌拌饭酱？ 

A、电视广告      B、户外广告      C、网路广告      D、实体商店         

 

11、海天招牌拌饭酱的哪些特点更能吸引你？（多选，最多选三项） 

A、大粒香菇    B、鲜美小虾    C、营养黄豆    D、柔辣开胃不上火     E、材料足够   

 

附加问题：12、您是否在网上学过制作美食的视频？ 

A、是          B、否 

 

13、您在实际制作美食时能回忆起美食视频的多少内容？ 

A、30%以下     B、30%~50%左右    C、50~90%以上 

附录一： 
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附录 



 

 

烹饪知识小测试 

1、饮食有道：请回答正确的用餐顺序（B） 

A 菜品，喝汤，水果       B 喝汤，菜品，水果       C 水果，喝汤，菜品 

2、烹饪技巧：三明治大家都很喜欢，做三明治经常要用到吐司面包，但是刚做好的吐司面 

包松软不宜切割，下列哪种方法是正确的方法呢？（C） 

 A 将吐司放到阴凉处自然风干  

B 将吐司放在火上烤，烤到微微变硬后即可  

C 将吐司放入冰箱，变硬后拿出 

3、食品鉴别：下列不属于优质酱油特征的是（C）  

A 摇晃瓶子看沿瓶壁流下的速度快慢，优质酱油浓度高流动慢；  

B 瓶底无沉淀物  

C 色泽如墨汁般乌黑，浓重 

4、对于初学做饭的人来说，如果你不小心把米饭烧糊了，应该如何补救？（A）  

A 大葱洗净插入饭中，盖严锅盖，片刻糊味即除 

 B 将芹菜叶撒入饭中 ，稍等片刻，即刻消除  

C 放入煮熟的鸡蛋，糊味即可被鸡蛋吸走 

5、 在做菜过程中，如果锅起火的最佳方法是（A） 

A 用锅盖盖灭     B 用水浇灭     C 用灭火器     D 用沙子 

6、鸡肉和芹菜可以放在一起烧吗？（A） 

A 可以      B 不可以 

7、 下列哪种水果具有解酒的作用？（C）  

A 苹果     B 橘子     C 香蕉 

8、 煮鸡蛋时不宜用以下哪种容器   （A ） 

A 银制容器  B 不锈钢制容器  C 陶制容器  D 铝制容器 

9、 纤维素的营养作用有   （A ） 

A.防止便秘     B.供热作用     C.强壮肌肉 

10、鸡蛋怎么吃营养价值最高? （ C ） 

 A.炒       B.生吃      C.蒸       D.开水冲 

11、很多人都喜欢吃水果，下列关于水果的选项哪个是正确的   （ B） 

 A．水果可以代替蔬菜                 B．削去果皮不能解决农药问题 

 C．水果富含的维生素特别多        D．多吃水果可以减肥 

12、胡萝卜素存在于  （A ） 

A.所有食物中      B.植物性食物中    C.动物性食物中 
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包装设计稿 2： 
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